
NOCCO DEL SOL:
EINE SOMMERKAMPAGNE
FÜR DEN FRUCHTIGEN
KOFFEIN-KICK OHNE ZUCKER 
Die aktuelle NOCCO Del Sol Werbekampagne ist in auffällig sommerlichem Design auf 1000 
Plakatstellen und auf Screens an 6 Bahnhöfen in der Deutschschweiz zu sehen. Die beiden 
Sujets in leuchtendem Blau und Rot präsentieren, neben der begehrten Variante Limón Del 
Sol, den neuesten exotisch erfrischenden Geschmack: Mango Del Sol. 

Nach dem bahnbrechenden Erfolg des im letzten Jahr eingeführten Limón Del Sol, liefert NOCCO 
den nächsten Überflieger: Mango Del Sol. Maximaler Mango Geschmack, sehr hoher Koffeingehalt 
– und das komplett zuckerfrei. 

NOCCO Produkte haben 180mg Koffein pro 330ml Dose einen sehr hohen Koffeingehalt, sind 
100% zuckerfrei und sind mit BCAA und Vitaminen angereichert. NOCCO gibt es zusätzlich in zwei
koffeinfreien Varianten.

NOCCO Mango Del Sol ist ab sofort bei Migros, Manor, Müller, diversen Fitnesscenter sowie
ausgewählten Getränkehändlern und spezialisierten Online-Anbietern wie Powerfood oder Soledor 
AG erhältlich.
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Über Trivarga AG
Mit Marken wie Vitamin Well, NOCCO, Barebells, FIJI Water, LUKE'S, Moonspring oder Amira+ im 
Portfolio ist Trivarga AG die grösste und schnellst wachsende Distributionsgesellschaft für unabhängige
Getränkemarken in der Schweiz und trägt seit mehr als 10 Jahren richtungsweisend zur Markter-
weiterung bei. Als international ausgerichteter Industriepartner unterstützt Trivarga ferner weltweit 
namhafte Marken- und Eigenmarkenanbieter in der Entwicklung, Produktion und Bewirtschaftung 
neuer Getränke.
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very high in caffeine.
Sugar free.


